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Édité depuis plus de cinquante ans, le Media-Poche s’est affirmé comme l’ouvrage de référence pour tous les acteurs du 
marché de la communication. « Guide annuel des media », il est mis gracieusement à la disposition des instances publicitaires, 
des annonceurs, des écoles et des universités. Son nom, initialement corrélé à son format, a subsisté du fait de son évolution 
permanente tant sur la forme que sur le fond. Poids léger de l’édition en 1977 avec 44 pages, il est en 2022 le seul ouvrage 
sans aucun concurrent qui suit et accompagne le marché de la communication avec près de 700 pages. Pour rendre compte 
de la complexité et des changements du marché des media, la maquette a été revue de nombreuses fois. Dès 1994, les formats 
graphiques ont été privilégiés pour valoriser les atouts de chaque media, la publicité a été acceptée. Après vingt ans d’existence 
en noir et blanc, l’introduction de la couleur en 1997 a accru le confort de lecture de ce livre de plus de 300 pages à cette date.

En parallèle, son contenu n’a cessé de s’enrichir. Face à la diversification et à la démultiplication de l’offre media dès les 
années 80 puis avec les innovations technologiques, les comportements des consommateurs ont été bouleversés. Jusqu’à 
la fin du XXe siècle, le Media-Poche a transcrit le dynamisme du marché porté par la croissance de l’offre des cinq grands 
media : la multiplication des titres dans le media de l’écrit, l’envolée du nombre de chaînes de télévision, media de l’image, 
le développement des radios structurées en réseaux, media de la voix, sans oublier celui des salles de cinéma et des faces 
affichables. Afin de mettre en lumière les ressources de chaque medium et support pour diffuser les messages publicitaires, 
un ensemble de critères ont été analysés tels que la position sur le marché publicitaire, la mesure et le profil de l’audience, la 
pénétration dans la population et la compétitivité de l’offre sur cibles.

À l’aube du XXIe siècle, le développement du numérique a entraîné une révolution sur le marché des media : Internet a 
pris le leadership conservé par la presse jusqu’alors malgré la croissance de la télévision. Ce bouleversement associé à la 
multiplication des écrans a affecté durablement le quotidien des citoyens, leurs loisirs, leurs valeurs, leurs aspirations et leurs 
modes de consommation. Ces avancées technologiques font d’ailleurs l’objet d’un suivi régulier dans le Media-Poche, et dès 
2017 un chapitre « Les tendances et l’innovation » a vu le jour. 

Ouvrage unique, ouvert, intemporel, le Media-Poche n’a eu de cesse depuis ses débuts de rester à l’affût des nouveautés et de 
se renouveler au gré des évolutions du marché de la communication et de la société.

Bonne lecture à toutes et tous !

Christine Chambault-Strube,
directrice media et responsable du Media-Poche pendant plus de vingt ans.
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